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LA FONTE

• Disposizioni organiche 

per la valorizzazione, la 

promozione e la tutela 

del made in Italy. Legge 

206 del 27 dicembre 

2023 Art 18
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DEFINIZIONE DEI RISULTATI ATTESI

• Percorso quinquennale

• Profilo culturale in linea con quello dei percorsi liceali

• Entro 90 giorni emanazione del Regolamento
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CRITERI

Acquisizione competenze 

approfondite nelle scienze 

economico-giuridiche, con 

attenzione alle scienze

matematiche, fisiche e naturali; 

intersezioni tra le discipline
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CRITERI
• Acquisizione della conoscenza 

dei significati, dei metodi e 

delle categorie interpretative

che caratterizzano le scienze 

economiche e giuridiche, 

sviluppo delle competenze 

imprenditoriali idonee alla 

promozione e alla 

valorizzazione degli specifici 

settori produttivi del made in 

Italy
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CRITERI

• l’acquisizione degli strumenti 

per la ricerca e per l’analisi 

degli scenari storico-

geografici e artistico-

culturali nonché della 

dimensione storica e dello 

sviluppo industriale ed 

economico dei settori 

produttivi del made in Italy
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CRITERI

• l’acquisizione di competenze 

comunicative in due lingue straniere 

corrispondenti al livello B2 e al livello B1 

• sviluppo dei processi di 

internazionalizzazione anche attraverso il 

potenziamento dell’apprendimento in una 

lingua straniera veicolare
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CRITERI

• connessione con i percorsi degli ITS Academy e con il tessuto socio-

economico produttivo di riferimento, favorendo la laboratorialità, 

l’innovazione e l’apporto formativo delle imprese

• potenziamento dei percorsi di apprendistato
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CRITERI

• l’acquisizione di specifiche competenze, abilità e conoscenze riguardanti: 

• princìpi e strumenti per la gestione d’impresa; 

• tecniche e strategie di mercato per le imprese del made in Italy ; 

• strumenti per il supporto e lo sviluppo dei processi produttivi e organizzativi delle 

imprese del made in Italy ; 

• strumenti di sostegno all’internalizzazione delle imprese dei settori del made in Italy e 

delle relative filiere.
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QUADRO 
ORARIO 
BIENNIO
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QUADRO 
ORARIO 
BIENNIO

Attività e insegnamenti 

obbligatori

1 anno 2 anno

Lingua e letteratura italiana 4 4

Storia e geografia 3 3

Diritto 3 3

Economia politica 3 3

Lingua e cultura straniera 1 3 3

Lingua e cultura straniera 2 2 2

Matematica con informatica 3 3

Scienze naturali (biologia, chimica e 

scienze della terra)

2 2

Scienze motorie e sportive 2 2

Storia dell’arte 1 1

Religione cattolica o attività 

alternativa

1 1

Totale 27 27
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TRIENNIO

• Area comune: 

• lingua e letteratura italiana,

• lingua e cultura straniera,

• storia dell’arte, 

• Matematica con informatica,

• scienze motorie e sportive,

• storia, filosofia,

• religione cattolica o attività alternative. 

• Area di indirizzo (i nomi sono indicativi) :

• economia e gestione delle imprese del Made in Italy;

• modelli di business nelle industrie dei settori della moda, dell’arte 

e dell’alimentare;

• Made in Italy e mercati internazionali.

Il quadro orario del 

triennio non è stato 

emanato, verrà 

definito nel 

Regolamento. Qui si 

indica un’ipotesi di 

materie del triennio
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PUNTI DI FORZA

• Visione integrata delle discipline

• Accentuazione delle competenze relative a creatività, innovazione, lettura dei 

contesti, imprenditorialità

• Rapporto stimolante con le imprese (Fondazione Imprese e competenze per il 

Made in Italy); significa anche terzo settore, enti, associazioni…

• Internazionalizzazione, parte degli insegnamenti in lingua
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AREE DI SVILUPPO A PARMA

Liceo 
MIT

Cibo e 
alimentare

Arte, 
eventi

Moda, stili di 
vita, 

comunicazione
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CIBO E ALIMENTAZIONE 

• Stili alimentari

• Dimensione culturale e sociale 

del cibo: tradizione e tradizioni

• Consumi, mercati e sostenibilità

• Progettazione di esperienze tra 

cibo e territorio
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MODA, STILI DI VITA, COMUNICAZIONE

• Life style

• Qualità del prodotto e racconto

• Sostenibilità, economia circolare

• Tradizione e innovazione
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CULTURA E ARTE

• Progettazione eventi 

• Attività di marketing territoriale

• Valorizzazione del patrimonio e del 

territorio
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DOPO IL DIPLOMA

Oltre all’accesso sostanzialmente 

a quasi tutti i percorsi universitari

…
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DOPO IL DIPLOMA

• Percorsi di laurea giuridico-economici

• Indirizzo Sistema alimentare: sostenibilità, management e tecnologie - Food 

system, UNIPR

• ITS Academy

• Percorsi post diploma a sfondo economico, aziendale

• Percorsi relativi a progettazione e management eventi culturali
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ITS
ACADEMY
EMILIA 
ROMAGNA
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UNIPR
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UNIPR
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UNICATT 
CREMONA
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UNIVE

1/11/2024LICEO A.SANVITALE PARMA - A. GROSSI - L MIT 24



IN SINTESI IN UN CONTESTO 

• in cui i problemi hanno bisogno di un approccio trasversale e innovativo…

• in cui i prodotti si offrono sempre più sotto forma di servizi…

• in cui la dimensione di lettura dei bisogni, di comunicazione e di personalizzazione 

sta diventando non meno rilevante della qualità del prodotto…

• in cui le imprese avvertono il bisogno di aprirsi alla dimensione della responsabilità 

sociale, al valore del radicamento nella dimensione storica di un territorio…

• in cui le imprese sono chiamate a valorizzare la ricchezza del capitale sociale, fatto 

di esperienza, intelligenza, coesione, apertura al nuovo e all’altro… 
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… IL LICEO MIT SI PONE COME:

• Luogo per imparare a comprendere i mutamenti culturali, sociali e degli stili di vita 

• Percorso per imparare a collocare l’evoluzione dei modelli economici, culturali, estetici e 

comunicativi in una prospettiva storica e interdisciplinare  

• Palestra per sviluppare attitudine a lavorare per progetti, per obiettivi, in team alla ricerca 

di soluzioni innovative

• Percorso per studiare e provare forme di comunicazione culturale capaci di sprigionare 

valore e forme di impresa capaci di arricchire il territorio di valori sociali e culturali

• Ambiente in cui incontrare esperienze imprenditoriali significative (ESG, Bcorp, crescita del 

capitale personale, professionale, sociale)
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IN SINTESI

Comprensione e 
cura della 

qualità

Innovazione 
comunicativa 
e di processo

Estrazione di 
valore dai dati 

e 
interpretazione 

dei bisogni

1/11/2024LICEO A.SANVITALE PARMA - A. GROSSI - L MIT 27


	Diapositiva 1: Il Liceo del Made in Italy
	Diapositiva 2: La fonte
	Diapositiva 3: Definizione dei risultati attesi
	Diapositiva 4: criteri
	Diapositiva 5: criteri
	Diapositiva 6: Criteri
	Diapositiva 7: Criteri
	Diapositiva 8: criteri
	Diapositiva 9: criteri
	Diapositiva 10: Quadro orario biennio
	Diapositiva 11: Quadro orario biennio
	Diapositiva 12: triennio
	Diapositiva 13: Punti di forza
	Diapositiva 14: Aree di sviluppo a parma
	Diapositiva 15: Cibo e alimentazione 
	Diapositiva 16: Moda, stili di vita, comunicazione
	Diapositiva 17: Cultura e arte
	Diapositiva 18: Dopo il diploma
	Diapositiva 19: Dopo il diploma
	Diapositiva 20: Its academy Emilia Romagna
	Diapositiva 21: UNIPR
	Diapositiva 22: UNIPR
	Diapositiva 23: UNICATT Cremona
	Diapositiva 24: UNIVE
	Diapositiva 25: In sintesi in un contesto 
	Diapositiva 26: … Il LICEo mit si pone come:
	Diapositiva 27: In sintesi

